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Guide rapide : La descriptiondes acteurs d'un écosysteme commercial
est essentielle pour comprendre ses capacités et évaluer I'adéquation
des participants. |l estimportantde déterminer la motivation des
acteurs et d'identifier les entreprises potentielles pour chaque réle.
Commencez par un brainstormingde tous les réles pertinents pour
I'écosysteme.
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Ronction/Role de I'acteur

Quel réle ou fonction I'acteur assure-t-il ?

>(@) | Fxemples
Quelle entreprise pourrait assumer un tel réle ?

Motivation de [a participation

Quelle est la motivation principale de I'acteur de I’écosysteme défi ni ?

Horizon de temps

A partir de quel moment I'acteur sera-t-il nécessaire ? Pour quelle partie de la
proposition de valeur ?

Pegré de compatibilité avee la proposition de valeur (fort, neutre, faible)

Quel est le degré de compatibilité de I'acteur avec la proposition de valeur et la
réalisation de I'image cible ?

. Powination dv marché (fort, neutre, faible)

Quelle serait I'influence de I'acteur sur I'écosystéeme ?
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Analyse des avantages et des inconvénients de chaque acteur

P
Quels sont les avantages et les inconvénients pour I'acteur qui participe a I'écosystéeme défi ni ? %_—li

Apport de valeur par ['acteur

Quelle valeur I'acteur peut-il apporter ?

v | Business model actuel de l'actevr MMA

Quel est le business model actuel/principal de I'acteur ?

Comment I'acteur gagne-t-il de I'argent aujourd’hui ?
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